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Özet
Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından Türkçe dilinde yazılan araştırma makaleleri için şablon olarak hazırlanmıştır. Times New Roman fontunda 12 punto ile 1,15 satır aralığında iki yana yaslı olarak yazılmalıdır. Makalenin e-reviewer sistemine ilk yüklenme aşamasında bu dosyada yazar alanı boş bırakılmalıdır. Hakem değerlendirmelerinin ardından düzeltme veya doğrudan kabul durumları oluştuğunda yazar bilgisinin eklenerek gönderilmesi istenecektir. Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından Türkçe dilinde yazılan araştırma makaleleri için şablon olarak hazırlanmıştır. Times New Roman fontunda 12 punto ile 1,15 satır aralığında iki yana yaslı olarak yazılmalıdır. Makalenin e-reviewer sistemine ilk yüklenme aşamasında bu dosyada yazar alanı boş bırakılmalıdır. Hakem değerlendirmelerinin ardından düzeltme veya doğrudan kabul durumları oluştuğunda yazar bilgisinin eklenerek gönderilmesi istenecektir. Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından Türkçe dilinde yazılan araştırma makaleleri için şablon olarak hazırlanmıştır. Times New Roman fontunda 12 punto ile 1,15 satır aralığında iki yana yaslı olarak yazılmalıdır. Makalenin e-reviewer sistemine ilk yüklenme aşamasında bu dosyada yazar alanı boş bırakılmalıdır. Hakem değerlendirmelerinin ardından düzeltme veya doğrudan kabul durumları oluştuğunda yazar bilgisinin eklenerek gönderilmesi istenecektir.
Anahtar Kelimeler: En fazla 3 anahtar kelime yazınız
JEL Kodları: Jel kodlarını aralarına virgül koyarak ekleyiniz.
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1. GİRİŞ
Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005). Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005:32). 
Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Modigliani vd., 2004). Modigliani ve Miller (2004), “Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz.”. “Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz.”.
Stuart Hall’e göre (1998), (…) Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz.

2. LİTERATÜR TARAMASI
Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005). Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005:32).
Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005). Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005:32).

3. METODOLOJİ
Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005). Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005:32). Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005). Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005:32).
Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005). Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005:32).

4. ARAŞTIRMA BULGULARI
Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005).
Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005:32). Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005).
Bu içerik Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanmıştır. Uluslararası Ticaret, Sanayi ve Girişimcilik Araştırmaları Dergisi tarafından hazırlanan bu içerik herhangi bir şekilde akademik amaçlarla kopyalanamaz ve yayınlanamaz. (Anderson, 2005:32).

TablO 1. X ve Y Korelasyonu
	
	ABC
	ABC
	ABC
	ABC

	Sütun 1
	456	456	456	456
	Sütun 2
	789	789	789	789
	Sütun 3
	123	123	123	123
	Sütun 4
	456	456	456	456
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Grafik 1. Bağımlı ve Bağımsız Değişkenler

5. SONUÇ VE TARTIŞMA
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